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Seguros Masivos America Latina

Dos dias intensos de jEstudios de casos y debates inspiradores!
25 - 27 de Octubre 2021

&

iSimplemente no puede perderse este evento
anual de la industria de seguros!

La industria de seguros no ha escapado a el impacto de la
crisis de COVID-19. A medida que la economia en general se
recuperay responde a la pandemia, las aseguradoras
enfrentaran una serie de desafios, pero también veran
muchas oportunidades nuevas a mediano y largo plazo.

La automatizacién y la transformacién digital son el tema de
conversacién de la industria, ya que deben tener herramientas
para facilitar y acelerar la innovacion, la eficiencia y la
rentabilidad; y reinventar modelos de distribucion y
estrategias de compromiso con el cliente.

Con un énfasis en el proceso de estrategia a implementacion,
Seguros Masivos América Latina 2021 reune a lideres de
varios paises latinoamericanos para que aprendan e
intercambien ideas sobre la crucial evolucion del modelo de
distribucién en seguros masivos - mantenerse asi al dia con el
emergente "cliente digital", especialmente en estos tiempos
sin precedentes.

Seguros Masivos América Latina 2021 tiene como objetivo
crear una plataforma colaborativa y holistica para los
tomadores de decisiones de alto nivel de la industria de
seguros en América Latina. El objetivo es que compartan
informacién y experiencias practicas y presenten estudios de
caso sobre la aplicaciéon e implementacion practica de nuevos
modelos de negocios y tecnologias - que estan acelerando la
transformacion digital, optimizando la eficiencia de los
procesos y la experiencia del cliente y, en Ultima instancia,
impactando el resultado final.

El evento reunira y conectara a mas de 130 de los principales
tomadores de decisiones del mas alto nivel de aseguradores,
reaseguradores y corredores en América Latina asi como

iproveedores de soluciones tecnolégicas.

Ahora es un momento critico para la industria de seguros
optimizar el ecosistema de seguros masivos para seguir
siendo competitivo y mantenerse al dia con las necesidades y
requisitos de clientes cada vez mas exigentes!

Unase a Seguros Masivos América Latina 2021 para:

e Co-definir / contruir el futuro ecosistema de seguros
masivos

e Escuchar discusiones provocativas e interactivas sobre
estrategias disruptivas y practicas para acelerar la
transformacién de negocios de seguros masivos -
adoptando nuevos canales digitales, atrayendo clientes
"tech-savvy" y expandiendo el alcance del mercado

e Desentrafar las novedades y los planes de innovacién con
la aplicacion de las Ultimas tendencias tecnologicas:
Plataformas de lineas digitales, IA, Omnichannel como
estrategia, loT

e Compartir experiencias / "historias de guerra" (éxitos y
fracasos) de modelos de colaboracién con Insurtechs

e Obtener nuevas ideas para implementar en su propio
negocio y prepararse para el futuro

e Networking incomparable

iAhora es un momento critico para la industria de seguros
optimizar el ecosistema de seguros masivos para seguir
siendo competitivo y mantenerse al dia con las necesidades y
requisitos de clientes cada vez mas exigentes!

En un momento tan crucial para la industria, esperamos que
pueda formar parte de este esencial punto de encuentro para
la comunidad de seguro masivos en la region.

UNASE A SEGUROS MASIVOS

AMERICA LATINA 2021 PARA: 130+| 25+
Escuchar discusiones provocativas e interactivas sobre Pa rticipa ntes Ponentes
estrategias disruptivas y practicas para acelerar la
transformacién de negocios de seguros masivos
Desentrafiar las novedades y los planes de innovacion con la 1 0+ 8+
aplicacion de las ultimas tendencias tecnolégicas
Compartir experiencias / “historias de guerra” (éxitos y
fracasos) de nuevos modelos de negocios Casos Horas de
Obtener nuevas ideias para implementar en su proprio negocio Praticos Networking -
Networking virtual incomparable
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PRIMER DIA | MARTES 26 DE OCTUBRE DE 2021

ESTRATEGIAS Y MODELOS EMPRESARIALES INNOVADORES EN SEGUROS MASIVOS
09.00 Bienvenida de la Organizacién

09.05 Palabras de Apertura del Maestro de Ceremonias - Primer Dia
Nueva Era Digital / Nuevos Consumidores: Necesidad de Revisar y Redefinir la Estrategia del Negocio

MARIO TRAVERSO, Former Senior Vice President Sales and Strategy Latam, METLIFE

ACELERACION DIGITAL
09.30 Keynote
Acelerar la Digitalizacién de las Empresas: Masificacién y Democratizacion

PATRICIO MARQUEZ PALMA, Djrector Latinoamérica, Transformacién Digital, BIZAGI

PLANIFICACION ESTRATEGICA
10.00 Presentacién - Caso Practico
La Visién del CEO: De La Estrategia y los Planes de Inversién a la Implementacién
Definir una hoja de ruta estratégica clara para acelerar la transformacién digital ahora

e ;Cudl su estrategia para lograr escalabilidad en el mercado de seguros masivos en la nueva era digital cada vez
mas competitiva?

e ;Dénde siente las verdaderas oportunidades? ;Cuales son los escollos y cémo propone superarlos?

e ;Qué innovaciones ha implementado recientemente su empresa para acceder a nuevas rutas al mercado? ;Por qué
firmaste esto sobre otros?

e ;Cudles sus planes de inversién futuros para habilitar modelos de distribucion digital con tecnologia habilitada y
por qué?

JESUS MARTINEZ CASTELLANOS, Chief Executive Officer (CEO), LATAM, MAPFRE

CLIENTES, INNOVACION Y ESTRATEGIAS DE VALOR REAL
10.35 Presentacién - Caso Practico
Nuevo Mundo, Nuevos Clientes, Nuevas Soluciones
;Cémo retener a los clientes de seguros post-pandemia?

e Cambio de un enfoque de producto a enfoque de cliente: lealtad del cliente versus retencién del cliente
¢ Manténgalo simple y comprensible - ;Qué tipos de productos se deberian vender y a que precio?

e Explicacion de la privacidad de los datos

e Nuevos productos y servicios para segmentos especificos

11.10 Break

PRODUCTOS, SERVICIOS & PRICING PERSONALIZADOS
11.30 Presentacion - Caso Practico
Productos, Servicios & Pricing: Pélizas a la Medida

e Tendencias del nuevo consumidor de productos y servicios
e Adaptando sus procesos internos para entregar nuevas propuestas de valor - productos y servicios
e Cémo la automatizacién inteligente puede ayudar a la creacién de productos y precios de verdadero valor para los
clientes
EL ENTORNO DE DISTRIBUCION
12.05 Panel de Discusion - Casos Practicos
El Bancaseguro, la Unién Perfecta: Como Llevar Ahora la Relaciéon al Siguiente Nivel

e Comparacién de datos de 2019 y 2020: rendimiento de premios y resultados técnicos; ;qué hay realmente detrds
de la oscilacién de estos numeros en términos de top line y bottom line?

e Impacto de la pandemia en las lineas personales (vida y no vida) en varios paises de América Latina - por
reduccion de trabajo, salarios y financiamiento

e ;Como ven la recuperacion para 2022?

e La aceleracién de la digitalizacién es el resultado de la necesidad emergente del confinamiento, o es realmente un
driver crucial para impulsar el crecimiento futuro?

Moderador:
JUAN-FERNANDO SERRANO, Presidente Ejecutivo - CEO, LATINOINSURANCE

12.55 Almuerzo

www.ebm-sml.com Tel: +57 319 648 7691 Email: david.gonzalez@ebm-isb.com
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PRIMER DIA | MARTES 26 DE OCTUBRE DE 2021

14.00 Presentacion - Caso Practico
Distribucion de Minoristas: Llevar Innovacién a Brandassurance

e Productos exitosos para la venta minorista

e Procesos asociados a los productos vendidos en comercio minorista

e Tendencia del comercio minorista en relacién con los puntos de venta: ;jAumentar o disminuir las tiendas fisicas?
e Enfoques innovadores del compromiso del cliente de los puntos de venta minoristas

e Modelos comerciales de afinidad de seguros minoristas

14.35 Presentacion - Caso Practico
Distribucién de Seguros Masivos A Través de Corredores

e El papel cambiante del corredor / agente

e Cémo conectar a los corredores con los clientes finales usando digital

e Coémo la tecnologia puede aprovechar las oportunidades y brindar eficiencia

e Usar la inteligencia artificial como una forma de ayudar a sus corredores a ser mas eficientes
e ;Qué depara el futuro y cuales son las implicaciones para los corredores/ agentes de hoy?

15.10 Presentacion - Caso Practico
Digital & Omnicanalidad - Construyendo un Sistema Integrado de Distribucion para Ofrecer una Experiencia de
Consumo Unica

e Modelo cliente 360 y el uso de la omnicanalidad

e Apalancamiento de la omnicanalidad

e Evolucién de la venta en canales tradicionales (face to face, telemarketing, etc) en el nuevo entorno
e Gestion efectiva de los contactos con el cliente en digital

e Uso de la data y analytics en la gestion de los canales

15.45 Break
SEGUROS MASIVOS Y MICROSEGUROS
16.05 Presentacién - Caso Practico
Mass vs Micro
Cémo la expansidn de los seguros masivos y microseguros estd siendo impulsada no principalmente por las aseguradoras,
sino por la disponibilidad y la motivacién de los canales de distribucién

e Diferencias y similitudes entre los seguros micro y masivos

e Canales de distribuciéon tradicionales y no tradicionales

e Desarrollo de mas productos y mejora de los productos actuales con cubiertas secundarias adicionales, disefiadas
por canal (vida y no vida) y base de clientes

e |dentificar enfoques nuevos e innovadores para aprovechar la distribucién de seguros de masa y microseguros
utilizando tecnologia, distribucion movil, ...

e Laimportancia de identificar las necesidades de los distribuidores y cémo los productos deben responder a esas
necesidades para crear un vinculo duradero

EL FUTURO POST COVID-19
16.40 Panel de Discusién - Casos Practicos
Seguros Masivos en el Contexto de COVID-19

e Impacto generado por el COVID-19 - reduccién en emisién de poélizas, impactos en la operacién e infraestructura,
impacto en siniestralidad, extensiones de periodos de cobertura de las pdlizas, diferimiento en pago de primas,
impacto en el portafolio de inversiones, ...

e Las principales problematicas generadas por la crisis en la industria aseguradora, particularmente en el dmbito
financiero

e Enfoques y estrategias para solventar las mismas

e ;Como debe reflejar las implicaciones del COVID-19 en la situacién econdémica futura de las compafiias
aseguradoras a corto y mediano plazo

e Estrategias para el futuro - ;Que sigue?

SORTEO DE UN PASE DE ENTRADA - SEGUROS MASIVOS AMERICA LATINA 2022

17.20 Sorteo de un Pase de Entrada para Seguros Masivos América Latina 2022 - Anunciando al Ganador
Quédate con nosotros, y puedes ser el afortunado ganador!

130G BUIRT BOLIQUWIY SOAISBJA SOINIIS

17.25 Conclusiones de Cierre del Maestro de Ceremonias

17.30 Fin del Dia Uno
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IMPLEMENTACION PRACTICA DE SOLUCIONES TECNOLOGICAS DISRUPTIVAS Y SUS RESULTADOS EN SEGUROS
MASIVOS
09.00 Bienvenida de la Organizacion

09.05 Palabras de Apertura del Maestro de Ceremonias - Segundo Dia
MARIO TRAVERSO, Former Senior Vice President Sales and Strategy Latam, METLIFE

TECNOLOGIA Y ESCALABILIDAD
09.10 Presentacién - Caso Practicos
Seguros Masivos y Convergencia Tecnolégica
Efectos futuros de la tecnologia: ;qué debe esperar?

e Evaluando los cambios ocurridos en el mercado de seguros masivos con los avances de la digitalizaciéon

e Tecnologia digital que permiten altos niveles de personalizaciéon en marketing y disefio de productos -y que
aumentan las oportunidades de crecimiento en nuevos mercados y grupos de clientes

e ;Como estan reaccionando los consumidores B2C, B2B y B2B2C a las diversas tecnologias emergentes?

e ;Cémo estan evolucionando estas relaciones simbiéticas?

PLANIFICACION ESTRATEGICA
09.45 Presentacion - Caso Practico
De La Estrategia y los Planes de Inversién a la Implementacién
Definir una hoja de ruta estratégica clara para acelerar la transformaciéon digital ahora

e Estrategias para lograr escalabilidad en el mercado de seguros masivos en la nueva era digital cada vez mas
competitiva

e ;Do6nde estan las verdaderas oportunidades? ;Cudles son los mas grandes retos y co6mo superarlos?

e Innovaciones implementadas recientemente para acceder a nuevas rutas al mercado

e ;Cudles son los planes de inversion futuros para habilitar modelos de distribucién digital con tecnologia
habilitada y por qué?

10.20 Break
ANALISIS AVANZADO DE DATOS EN LA PRACTICA
10.40 Presentaciéon - Caso Practico
Integrando los Resultados de Analisis Avanzado de Datos en Sus Procesos de Negocio
Uso de andlisis de datos para comprender cudles son los canales, el tiempo, las ofertas y los mensajes mejor alineados con
sus modelos de segmentacidn de clientes

e Modelado predictivo: la herramienta critica del actuario y el asegurador para tomar decisiones asertivas sobre el
riesgo y los precios, con el objetivo de obtener resultados financieros y operativos

e Analisis predictivo para una estrategia de retencién de clientes basada en datos

e Inteligencia artificial: optimiza el analisis de datos, contribuye a la clasificacién de riesgos, reduce los costos y
ofrece una mejor experiencia de usuario

e Analisis agil "para cambios operativos rapidos: bajo costo, altos retornos y ganancias rapidas

e Datos de sensores: cdémo los innovadores de seguros y los primeros usuarios estan mejorando el rendimiento

e Seguro basado en el uso (UBI): bienvenido a la nueva normalidad

SISTEMAS HEREDADOS (LEGACY SYSTEMS)
11.15 Presentacion - Caso Practico
Transformacién de Sistemas Heredados (Legacy Systems)
Desde la modernizacién hasta los dispositivos mdviles y los robots

e ;Cudl es el nivel adecuado de estandarizacién y capacidad de producto listo para usar para reducir el costo total
de propiedad?

e ;Como demuestra el impacto empresarial de los esfuerzos de transformacién central para ampliar la
implementacion?

e ;Cual es la mejor manera de adoptar nuevas tecnologias para reaccionar rapidamente sin tener que volver a
codificar y reconfigurar los sistemas existentes?

e ;Qué sistemas de back-office se pueden utilizar para mejorar las interacciones de primera linea?

e ;Qué funciones o procesos se adaptan mejor a las implementaciones iniciales de la automatizacién de procesos
roboéticos?

HERRAMIENTAS Y PLATAFORMAS DIGITALES TRANSFORMACIONALES

11.50 Presentacién - Caso Practico

Nuevas Herramientas en la Industria de Seguros: Notificacién y Firma Electrénica, Identificacion Remota,

Chatbot y Whatsapp

[G0G BUNET BILIOWY SOAISBJA SOINSIS

e Evicertia, mejores prdacticas seguros Latam
¢ Notificaciones fehacientes: caso de uso cancelacién de seguros
e Firma electrénica: utilizacion de bot y Whatsapp
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SEGUNDO DIA | MIERCOLES 27 DE OCTUBRE DE 2021

JUAN CARLOS LLERENA DE FRUTOS FRUTOS, CMO - Director de Marketing y Desarrollo de Negocio, EVICERTIA
FERRAN DIAZ DE ARGANDONA, Chief Executive Officer (CEO), EVICERTIA

12.05 Almuerzo

INSURTECH Y BLOCKCHAIN
13.15 Presentacion - Caso Practico
InsurTech & Blockchain

e InsurTech y blockchain significan nuevas amenazas significativas y una competencia mas intensa, pero también
prometedoras nuevas oportunidades para la colaboraciéon entre nuevos y antiguos actores del mercado

e ;Qué nuevas start-ups son las mejores candidatas para asociaciones y / o adquisiciones?

e ;Como pueden las asociaciones fomentar una innovacion mas rapida, mejores experiencias digitales y una mayor
asuncién de riesgos?

e ;Como se pueden implementar los contratos inteligentes basados en blockchain para mejorar tanto la seguridad
de los datos como el acceso entre proveedores, socios, reguladores y otras entidades?

e ;Cémo puede blockchain permitir un cdlculo de reservas mas preciso y reducir los costos de gestién de activos?

LA SEGURIDAD CIBERNETICA
13.50 Presentaciéon - Casos Practicos
Preparandose para los Crecientes Desafios de la Ciberseguridad

e Riesgos cibernéticos para el mercado de seguros masivos - jestan las compafiias de seguros preparadas para
enfrentar el nuevo escenario?

e ;Como se puede utilizar el monitoreo proactivo de amenazas para fortalecer las capacidades de ciberseguridad?

e ;Como se pueden mejorar los planes de respuesta?

e ;Cémo pueden las aseguradoras asociarse con las empresas para fortalecer las practicas de ciberseguridad,
ademas de protegerse contra un mayor riesgo?

e ;Cémo se pueden mejorar las capacidades de modelado de escenarios con nuevos datos y herramientas
analiticas?

e /Qué tecnologias emergentes tienen el mayor potencial para aplicaciones de ciberseguridad?

14:25 Break
TALENTO Y LIDERAZGO
14.45 Presentaciéon - Caso Practico
Como Atraer y Retener Talento en Seguros Masivos Preparado para Un Mundo “Post COVID"”
Repensando el lugar de trabajo: Lecciones de la pandemia mundial mds alld de la gestién de crisis

e ;Cémo ha afectado la pandemia la transformacién del lugar de trabajo, a su equipo y a su organizacion? Factores
fisicos, mentales y profesionales

e ;Cémo mantener a los equipos motivados y conectados de modo a mantener y promocionar los objetivos
corporativos?

e Como desarrollar e implementar la cultura de la gente para lograr la cultura de la innovacién, y que la innovacion
tecnolégica esté centrada en la cultura y gestién de la gente

e Diversidad, equidad e inclusién (DE&I) - nuevo mundo, nuevas reglas: la importancia de la DE&l en el mundo post
COVID

INNOVACION Y GESTION DEL CAMBIO

15.20 Panel de Discusién - Casos Practicos

Change Management - Impulsando el Cambio Cultural en La Era Digital

Innovacién y gestién del cambio: cémo gestionar eficientemente el cambio para evitar costos innecesarios

e ;Cuales consideras han sido los principales desafios y estrategias para gestionar el cambio en un entorno digital?

e ¢ En unaindustria que puede ser adversa al riesgo, cual es la clave para llevar a cabo y gestionar el proceso de
cambio?

e ;Cudl debe de ser el nivel de involucramiento, en este tipo de proyectos quién debe participar e incluso liderar?

e ;Cémo creen que serd la industria de seguros en 2025 considerando la incursion de grandes empresas con
tecnologia de Vanguardia?

Participantes:
ALFREDO HONSBERG, Chief Executive Officer (CEO) & Managing Director, GUY CARPENTER MEXICO

SORTEO DE UN PASE DE ENTRADA - SEGUROS MASIVOS AMERICA LATINA 2022

16.00 Sorteo de un Pase de Entrada para Seguros Masivos América Latina 2022
Quédate con nosotros, y puedes ser el afortunado ganador!

16.10 Conclusiones de Cierre del Maestro de Ceremonias

16.20 Cierre de la Cumbre - Primer Dia
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WORKSHOPS PRE-CUMBRE| LUNES 25 DE OCTUBRE DE 2021

09:00 - 12:00

Aplicaciones Practicas de Inteligencia Artificial (IA) y Machine Learning en la Industria de Seguros
Masivos

Este taller de medio dia proporcionard una visién general del potencial de innovacién y transformacion de la
inteligencia artificial y el aprendizaje automdtico para alinear estrategias de asociacion, enfoque en el cliente,
reduccién de costos operativos, desarrollo de productos, precios, distribucién, procesos de ventas y procesamiento y
reclamos de seguros

e Las Ultimas innovaciones, desde el simple reconocimiento de patrones hasta el verdadero analisis
predictivo

e Nuevos modelos digitales

e Donde puedes concentrarte para hacer una diferencia real

Modelos de asociacién con proveedores de tecnologia / startups

Casos de éxito y fracaso, qué funciond, qué no funciond y las lecciones aprendidas

¢{Cébmo mejorara la inteligencia artificial y machine learning la infraestructura de gestién de datos?

Identificar qué capacidades, roles y habilidades van juntas, y qué disefios organizacionales perseguir para la

innovacioén basada en inteligencia artificial y datos

e ;Como coordinar las iniciativas de innovacién de IA y machine learning con otras actividades de datos y
analisis?

14:00 - 17:00

Integrando Analisis Avanzado en Su Estrategia en Todas Partes y Desde el Principio
Creando una estrategia eficaz de datos y andlisis para innovar en el negocio, validar y evaluar la estrategia, mejorar
la productividad y la toma de decisiones

e ;Cuales son los mayores desafios actuales que impiden una mayor integracién del analisis de datos en toda
la cadena de valor?

® ;Qué lineas y segmentos de seguros lideran la adopcién de nuevas soluciones de analisis de datos?

e ;Donde estan las oportunidades reales para alcanzar la escalabilidad?

e Como el andlisis de datos puede mejorar la evaluacién de riesgos durante el proceso de suscripcion y
desarrollo de productos

e Aprovechar el analisis de datos para los modelos avanzados de presupuestos, pronésticos y fijacién de
precios

¢ Infonomia aplicada: métricas que importan, como medir, administrar y monetizar los activos de
informacion disponibles

e Analisis predictivos mas inteligentes para acelerar las reclamaciones y procesarlas con poca o ninguna
intervencién humana

e Analisis de datos para una segmentacién de clientes mas precisa, ofertas y comunicaciones personalizadas
y mejores experiencias, relaciones, satisfaccion, lealtad y participacién

e Invirtiendo en el sistema de gestion de bases de datos (DBMS) adecuado para su proyecto

[G0G BUNET BILIQWY SOAISBJA SOINGIS
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ALIADO ESTRATEGICO

AACS

La Asociacién Argentina de Compafiias de Seguros es una organizacién con mas de cien afios de trayectoria,
orientada a desarrollar y promover las buenas practicas aseguradoras, proponiendo todas aquellas normas
generales que mejoren la transparencia y solvencia de las aseguradoras y la mejora permanente del servicio a los
asegurados.
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http://web.aacs.org.ar/

PATROCINADORES

| PATROCINAD@R PLATINO ——

® bizag

Todos los procesos
Empoderando a las personas para impulsar la transformacién digital

V SOAISEJA] SOIN

Bizagi faculta a las personas para impulsar la transformacién digital. Toda organizacion funciona por procesos, y
es0s procesos son mas importantes que nunca. Con Bizagi, los clientes entregan rapidamente aplicaciones agiles
guiadas por procesos que conectan a las personas, las aplicaciones, los dispositivos y la informacion.

7

Conformado por una comunidad de mas de 1 millén de descargas y mas de 1.000 clientes empresariales en mas
de 50 paises, Bizagi ofrece una plataforma lider en la industria y el mejor modelo de precios del mercado.
Empresas como adidas, Deutsche Post DHL y Citizens Bank utilizan Bizagi y ha sido reconocido analistas de la
industria como Gartner, Forrester Research e IDC como una plataforma lider para la Automatizacién de Procesos
Inteligentes.

COLI9WI

https://www.bizagi.com/?lang=es

 PATROCINADOR PLATA .

evicertia

Con decenas de millones de “evidencias certificadas” de entidades aseguradoras en Europa y Latinoamérica y
casi una década de experiencia como Tercero de Confianza, Evicertia es garante de la legalidad y cumplimiento
de la normativa internacional y local de la operacién de su organizacién, en el mundo digital y el comercio
electrénico. Garantizamos la captura, trazabilidad, transparencia, inalterabilidad, integridad y disponibilidad
inmediata de todo lo actuado por su organizacion en el ciberespacio, gestionando y reduciendo los riesgos
asociados y asegurando la sélida defensa ante reclamaciones de terceros. Reputadas entidades aseguradoras
son clientes satisfechos y en crecimiento de nuestros servicios. Si quieres saber mas visitanos en la web.

[606 EULIET]
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PARTICIPE

PRECIO PROMOCIONAL PRECIO ESTANDAR
[(uso) [Usn)
Hasta Hasta
30 Julio 2021 27 Agosto 2021

PAOQUETE PLATINO
25 26y 27 Octubre

PAQUETE ORO
26y 27 Octubre

PAQUETE PLATA
26 0 27 Octubre

WORKSHOPS
25 Cctubre

Para obtener mas informacién sobre registros individuales y de grupo, comuniquese con:
m David Gonzalez, VP & Chief Commercial Officer (CCO), Latin America & Caribbean,
AHORA EBM . Executive Business Meetings / +57 319 648 7691 / david.gonzalez@ebm-isb.com
- Para Términos y Condiciones haga clic aqui

PATROCINE

La urgencia y la necesidad de cambio se sienten en toda la PERFIL DE LOS PARTICIPANTES
cadena de valor de la industria de seguros a nivel mundial,
y la América Latina no es la excepcion, lo que ha llevado a
un creciente interés e inversion en nuevas tecnologias.

Tomadores de decisién final de compaiiias
de seguros, reaseguradoras y corretaje

: que operan en América Latina.
Este evento proporciona una excelente plataforma para ayudar

a los lideres de seguros en América Latina a conocer socios
que pueden ayudarlos a acelerar el despliegue de tecnologias
innovadoras de alto potencial para optimizar la eficiencia y el
retorno de la inversion (ROI).

Chief Officers, VPs, Heads, Directores e
Jefes de:

Estrategia e Productosy
Tecnologia Servicios
Operaciones e Precios
Cliente e Desarrollo/
Distribucion Negocios /
Marketing Ventas

Seguros Masivos América Latina 2020 ofrece muchas
oportunidades para que usted participe y forje relaciones con los
lideres de seguros en América Latina en este momento critico de
crecimiento progresivo de la inversién en tecnologia.

Si tiene soluciones que pueden ayudar, jcontactenos ahoral! SEORTUNIDADES DE PATROCINIO

CONOZCA A LOS TOMADORES DE DECISION FINAL * Daruna charla o lidere un panel
e Mas de 130 tomadores de decisiones senior de la industria de * Branding pre e/ o en dia del evento
seguros en América Latina juntos en un solo lugar en un dia

 Aproveche esta oportunidad sin igual para conocer a numerosos iLas oportunidades de patrocinio son muy

expertos en seguros y tecnologia en tan poco tiempo limitadas!
ELEVE SU PERFIL Y MAXIMICE LA EXPOSICION DE SU MARCA Si esta interesado en patrocinar, contactenos
e Demuestre como puede ayudar a mas de 130 clientes ahora para evitar decepciones, ya que no puede

potenciales optimizar/maximizar su visibilidad en el evento:
e Acorte su ciclo de desarrollo comercial y gane nuevos clientes

Péngase en contacto con David Gonzalez

DESCUBRA LOS ULTIMOS INSIGHTS DE LA INDUSTRIA DE VP & Chief Commercial Officer (CCO),
SEGUROS Latin America & Caribbean
e Con mas de 130 profesionales de seguros senior en un solo EBM . Executive Business Meetings

llugar, la participacion no se trata solo de lo que aprende, sino Cel/WhatsApp: +57 319 648 7691
también de las conexiones que hace Email: david.gonzalez@ebm-isb.com
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CALENDARIO DE EVENTOS 2021 - 2022

DESCARGUE AQUI EL CALENDARIO DE EVENTOS 2021 &

TERMINOS Y CONDICIONES DE PARTICIPACION

CALENDARIO DE
EVENTOS 2021- 2022
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